CHI VA SU E CHI VA GIU’: FRANCHISOR E RETI DI VENDITA DI PARTICOLARE ATTUALITA" PER RISULTATI POSITIVI O NEGATIVI

Ha avuto )
successo perché...

HA LANCIATO IL FRANCHISING SO-
LO DOPO UNA LUNGA ESPERIENZA
DIRETTA E NON SI LIMITA A VEN-
DERE DELLE MACCHINE, MA PAR-
" TECIPA ALLA GESTIONE.

Estata un'autentica esplosione. Che promette di prose-
guire ancora per un bel po': le lavanderie self service di
Lav@sciuga erano 13 alla fine del 2006 e oggi sono
50. Le richieste, dicono nella sede torinese dell'azienda, con-
tinuano ad arrivare e anche il 2008 sara un anno molto in-
tenso di aperture.

«E vero che il franchising & partito da un anno - spiega Ric-
cardo Chiapello, titolare — ma il progetto era allo studio gia
dal 2005 e la nostra attivita, con negozi di proprieta, € ini-
ziata nel 1994. Quando abbiamo aperto le porte all'affilia-
zione avevamo gia 13 negozi di proprieta. E questo ci ha
dato un'esperienza che oggi costituisce il vero vantaggio
competitivo nel mercato italianow.

L'attivita di Lav@sciuga, ci tiene a sottolineare Chiapello,
non ¢ quella di vendere macchine ma di proporre un'atti-
vita che gia svolge in proprio da oltre 10 anni.

La formula non prevede né royalty né fee d'ingresso e so-
lo dal secondo anno ¢ previsto un canone per la pubblicita
nazionale e locale.

INFO: Lavasciuga network Srl — tel. 011 23415015,

www.lavasciuga.net, info@/lavasciuga.net
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